
@A.Hosein.Asadi

@A.Hosein.Asadi

:همسانبرندهایباهمکاریشیوه

امیرحسین اسدی 
دانشگاهمدرس 

www.ayandehbc.ir

Co-branding

http://www.free-powerpoint-templates-design.com/


به نام خدای هستی بخش خلاق



آخرین کارگاه برگزار شده
؟مشترکبرندینگتعریف

سویزاشدهدرکارزشافزایشوبرندهاقدرتتلفیقهدفباتجارینشانیکازبیشباخدمتیاکالایکارایه
نبه‌هایجبهتوجهبارامختلفبرندچندهویتشمامشترکبرندازاستفادهزماندردیگربیانبه.استمشتری
برندهایازیکهرازبیشچیزیکهجدیدیهویتنتیجهدرتامی‌دهیدقراریکدیگرکناردرآن‌هامکمل

.نماییدایجادراداردخودتشکیل‌دهنده



آخرین کارگاه برگزار شده

کوبرندینگ
تبدیلیبازاریابهایاستراتژیترینمحبوبازیکیعنوانبهمشارکتیبرندسازی

پایگاهوقوتنقاطشماکاروکسب‌تادهدمیاجازهاین‌کهدلیلبهاست؛شده
.کندترکیبدیگرکاروکسببایکراوفادرشمشتریان



آخرین کارگاه برگزار شده

میاناریهمکبهاستراتژیاینزد،حدسشودمیمشارکتیبرندسازییابرندینگکونامازکههمانطور
هاحوزهتمامدربرندهامیانکاملهمکاریازخبریمیانایندرالبته.دارداشارهبرندچندیادو

تمامتاردگیمیصورتکاربردیمشارکتنوعیکبازاریابیوبرندسازیزمینهدرفقطبلکهنیست،
راگواستخودشخاصمدیریتیهایاستراتژیدارایبرندیهرحالهربه.ببرندسودآنازطرفین

هایابوسکازیکیگیرد،صورتطرفیندیگرمشارکتبانیزبرندهرامورترینجزئیحتیباشدقرار
نه؟مگرشود،میواقعیتبهتبدیلکارآفریناناصلی



آخرین کارگاه برگزار شده
:کوبرندینگمزایای



آخرین کارگاه برگزار شده
:بازاردراعتبارکسب
میمتحدرکمشتمحصولیمعرفییابازاریابیکمپینطراحیبرایدیگربرندچندیایکباشماوقتی
قلهبهنهاتوتکصعودجایبهکهبگیریدنظردررافردی.یافتخواهدافزایشبازاردراعتبارتانشوید،
یرمسدرتواندمیماقصهکوهنوردبرد؛میبهرهکاربلدراهنماهایازبرخیودوستانهمراهیازاورست

ایفوظوبارهاتقسیمباوکندبازایویژهحسابهمراهانشکمکرویقلهبهصعودسختوخطرناک
ویبرندسازعرصهدراعتبارکسبمسیرهمبرندینگکو.شودخلاصراهسختیشرازآنهامیاندر

نه؟شد،جالبماجراکند؛میسادهایحرفهراهنماهایودوستانباکوهنوردیمثلرابازاریابی



آخرین کارگاه برگزار شده
مشتریانبهدسترسی

دهند،ایشافزراشانمشتریاندامنهتااستمختلفکارهایوکسببرایطلاییفرصتیبرندینگکو
زنجیرهدارایکارهایوکسبحضوربامشارکتیبرندسازیزمینهدرهمکاریاوقاتاغلبچراکه

بهحالانهمیاگربزنیم؛زمینهایندرکاربردیمثالیکدهیداجازه.گیردمیصورتمشتریانمشترک
چهاند،هانداختراهمشترکیبازاریابیکمپینمادریدرئالفوتبالتیموآدیداسبرندبگوییمشما

زیادیطرفدارانوهستندمشهورحسابیموردنظربرنددوهرکهآنجاییازداشت؟خواهیدواکنشی
.شدخواهدجلبکمپینآنبههمهحواسدارند،



آخرین کارگاه برگزار شده

:بازاریابیبودجه
یادوبودجهبترکیبابرندینگکو.استدردسرسازبرندیهربرایبازاریابیزمینهدرکافیبودجهکمبود
میارشانمارکتینگهایایدهبهترهرچهاجرایوطراحیفرصتآنهابهبازاریابیزمینهدربرندچند
ظرنجلببرایبزرگبازیگرانازتواندمیزیادبودجهدارایسینماییفیلمیککههمانطور.دهد

راحیطبرایطلاییفرصتمضاعفبودجهباکارهاوکسبهمبرندینگکودرببرد،بهرهتماشاگران
.داشتخواهندجهانیاستانداردهایباباکیفیتهایکمپین



آخرین کارگاه برگزار شده

بنویسیداستراتژیوبریزیدبرنامه
.استشرکتفعالیتبرمبتنیاستراتژیانتخابکوبرندینگ،اصلاولین



آخرین کارگاه برگزار شده
بگیریدمناسبشریک
.شویدهعرصاینواردکاملخاطراطمینانباتااستمناسبشریکیانتخاببرندینگکواستراتژیموفقاجراینیازپیش

کند،میابانتخراممکنسرمربیبهترینهاگزینهتمامکردنسنگینوسبکازپسفوتبالباشگاهیکمالککههمانطور
.کنیانتخابراشانبهترینوبگیریدنظرزیررادسترسدرهایگزینهتمامبایدهمشما
ندینگبرکواستراتژیاجرایدنبالبهخودتانبامشابهوضعیتیدارایبرندهایازشناختیومطالعههیچبدونشماوقتی
درشمااگر.یدکنبازحسابتانموفقیترویهمخیلیوبگردیدکوچکسوزنیدنبالکاهانباریکدرکهاستاینمثلباشید،
تاپلپولیدتحتییاگوشیتعمیرزمینهدرفعالبرندیکبابرندینگکودارید،فعالیتهوشمندهایگوشیتولیدزمینه
دروتاپلپبههمنگاهینیماحتمالاخرد،میموبایلمثلدیجیتالکالاییککهکسیحالهربه.بودخواهدمنطقیگزینه
.داردآنتعمیرمراکزنیازصورت



باشیدبرندهبرندهآخرین کارگاه برگزار شده
حسابییاید،بپیشمسیرایندرمشکلیاگرواستخودشخاصمنافعوسوددنبالبهبرندینگکوزمینهدرکاریوکسبهر

نه؟یاداریدراممکنهمکاریبهترینواقعاآیابپرسیدخودتانازبایدهمیشهبرندینگکوزمینهدرشما.شدخواهدناامید
برایاربیکدهیداجازه.پرسندمیخودشانازبکنید،راتصورشبتوانیدآنچهازدیرتررامهمیسوالچنینبرندهاازخیلی

برد-بردهمکارییککنیداحساساگرحتیمشارکتیبرندسازیدرشماکنیم؛مشخصرابطهایندررامانتکلیفهمیشه
!سادگیهمینبهشوید،آنبیخیالفورابایدندارید،

تمام‌.‌اده‌کنددر‌کو‌برندینگ‌قرار‌نیست‌یکی‌از‌طرفین‌حسابی‌زحمت‌بکشد‌و‌طرف‌دیگر‌بدون‌هیچ‌تلاشی‌از‌مزایای‌آن‌استف
جز‌دردسر‌وظایف‌و‌منافع‌حاصل‌از‌مشارکت‌باید‌به‌طور‌منصفانه‌ای‌بین‌شما‌و‌شریک‌تان‌تقسیم‌شود،‌وگرنه‌چنین‌همکاری

.هیچ‌چیز‌دیگری‌برای‌شما‌نخواهد‌داشت



آخرین کااروب  شادن برناد 
.مراقب برند باید باشیمگاه برگزار شده

چنین‌ایده‌.‌‌ادغام‌شویدشاید‌شما‌با‌خودتان‌فکر‌کنید‌کو‌برندینگ‌یعنی‌اینکه‌به‌کلی‌قید‌برندتان‌را‌بزنید‌و‌با‌شریک‌تان‌کاملا
دام‌از‌طرفین‌همانطور‌که‌قبل‌از‌این‌گفتیم،‌هر‌ک.‌ای‌نه‌تنها‌کاربردی‌نیست،‌بلکه‌خطر‌بزرگی‌برای‌برندتان‌محسوب‌می‌شود

ادی‌عمل‌و‌شانسی‌حالا‌اگر‌شما‌کاملا‌برندتان‌را‌در‌کو‌برندینگ‌ذوب‌کنید،‌دیگر‌هیچ‌آز.‌در‌فرآیند‌کو‌برندینگ‌باید‌سود‌ببرند
.برای‌فعالیت‌در‌بازار‌نخواهید‌داشت؛‌همینقدر‌عجیب‌و‌باورنکردنی

کارآفرینان‌حرفه‌ای‌و‌برندهای‌بزرگ‌در‌دنیای‌کسب‌و‌کار‌اول‌از‌همه‌به‌فکر‌خودشان‌هستند‌و‌بعد‌از‌آن‌همکاری‌یا‌
ار‌شده‌و‌باور‌کنید‌یا‌نه،‌این‌امر‌بدل‌به‌قانون‌خدشه‌ناپذیر‌دنیای‌کسب‌و‌ک.‌برندسازی‌مشارکتی‌را‌مورد‌توجه‌قرار‌می‌دهند

ست‌حتی‌تا‌پس‌دلیلی‌ندارد‌برندتان‌را‌فدای‌یک‌همکاری‌در‌کو‌برندینگ‌کنید‌که‌معلوم‌نی.‌شما‌هم‌باید‌از‌آن‌پیروی‌کنید
.یک‌سال‌دیگر‌هم‌دوام‌داشته‌باشد‌یا‌نه



آخرین کااروب  شادن برناد 
معایب برند سازی مشترکگاه برگزار شده

:یستمثل‌هر‌روشی‌که‌درکنار‌مزایا،‌ممکن‌است‌دارای‌معایبی‌نیز‌باشد،‌برندسازی‌مشترک‌نیز‌از‌این‌قضیه‌مستثنی‌ن
لید‌شده‌را‌گاهی‌یک‌برند‌خاطره‌یا‌جایگاه‌مناسبی‌در‌بین‌مخاطبین‌ندارد‌که‌همین‌موضوع‌می‌تواند‌کالا‌یا‌خدمت‌مشترک‌تو

.در‌واقع‌به‌اشتراک‌گذاشتن‌شهرت‌برندها،‌همیشه‌چیز‌خوبی‌نیست.‌تحت‌تاثیر‌قرار‌دهد
خدمت‌جدید،‌حتی‌گاهی‌یک‌برند‌وقتی‌تا‌قبل‌از‌مشارکت‌بازار‌هدف‌متفاوتی‌داشته‌است،‌حضور‌و‌مشارکتش‌در‌تولید‌یا‌ارائه

.اشته‌باشدممکن‌است‌برای‌مخاطبین‌ایجاد‌شک‌کند‌و‌همین‌عجیب‌بودن،‌تاثیرات‌منفی‌در‌روند‌فروش‌و‌استقبال‌مخاطبین‌د
.مسائل‌مالی‌مشترک‌بین‌شرکت‌ها،‌ممکن‌است‌چالش‌برانگیز‌باشد‌و‌رسیدگی‌های‌مالی‌را‌سخت‌تر‌می‌کند

ن‌عدم‌در‌میانه‌راه‌فعالیت،‌ممکن‌است‌یک‌یا‌چند‌شرکت،‌قادر‌به‌ادامه‌همکاری‌در‌فرآیند‌برندسازی‌مشترک‌نباشد‌که‌ای
.همکاری‌برندها،‌در‌روند‌تحقق‌اهداف‌ایجاد‌تهدید‌می‌کند



مراحل

تشکیل کارگربه مشترک 

انتخا  شعار ب محصول مورد توافق برای کمپین مشترک

انتخا  رسانه های مختلف ب تعیین شرح بظایف طرفین

نظارت بر اجرای کمپین توسط کمیته مشترک



همکار دیگری موضوع

تبلیغ مشترک در صفحه شرکت تبلیغ مشترک در صفحه شرکت تبلیغات در اینستاگرام شخصی

پوستر مشترک، تامین برخی از هزینه پوستر مشترک، تامین بخشی از هزینه تبلیغ در ب  سایت های مشخص شده

تامین بخشی از هزینهپوستر ب یا تیزر مشترک، نهتامین بخشی از هزیپوستر ب یا تیزر مشترک،
ب تبلیغ در پیج های اینستاگرام پرمخاط

مشخص

قراردادن کارت هدیه همکار در بسته بندی قراردادن کارت هدیه برند همکار در بسته بندی بسته بندی

تامین نمونه برای هر قوری ارسالی دمنوش در محصول قوری/قراردادن نمونه ای چای محصول 

تبلیغ مشترک در سایت شرکت تبلیغ مشترک در سایت شرکت تبلیغ در سایت هر شرکت 

ینه تامین بخشی از هزتبلیغ مشترک  در  بیلبوردها،
بیلبورد

ز هزینه تامین بخشی اتبلیغ مشترک در بیلبوردها،
بیلبورد

بیلبورد

رکتارسال ایمیل پوستر مشترک برای دیتابیس ش شرکتارسال ایمیل پوستر مشترک برای دیتابیس دیتابیس ایمیل

یس ارسال پیامک معرفی کمپین ب محصول برای دیتاب
پیامکی

ارسال پیامک معرفی کمپین ب محصول برای 
دیتابیس پیامکی

دیتابیس پیامک

تبلیغاتتامین جوایز، تبلیغاتتامین جوایز، طراحی ب برگزاری مسابقه مشترک



brandin
gنمونه کمپین های ایرانیco



آچاره

نوار



بیمه دی

انجمن اهدای
عضو ایرانیان



بیمه سرمد

فیلیمو



دیجی کالا

برند ایرانی23



آخرین کارگاه برگزار شده

Bundlingباندلینگ چیست؟    

https://motamem.org/%d8%a7%d8%b3%d8%aa%d8%b1%d8%a7%d8%aa%da%98%db%8c-%d8%a8%d8%a7%d9%86%d8%af%d9%84%db%8c%d9%86%da%af/


آخرین کارگاه برگزار شده
شتریان‌خود‌اکثر‌فست‌فودها،‌علاوه‌بر‌پیشنهاد‌جداگانه‌ی‌ساندویچ‌و‌سالاد‌و‌نوشیدنی،‌گزینه‌های‌ترکیبی‌هم‌به‌م

وانند‌می‌ت«‌نوشابه/‌سالاد‌/‌ساندویچ‌»مثلاً‌به‌مشتری‌می‌گویند‌که‌در‌صورت‌سفارش‌مجموعه‌ی‌.‌ارائه‌می‌دهند
.قیمت‌کمتری‌پرداخت‌کنند

د‌و‌در‌بسیاری‌از‌فروشندگان‌لوازم‌آرایشی‌و‌بهداشتی،‌دو‌یا‌چند‌محصول‌خود‌را‌در‌یک‌بسته‌بندی‌قرار‌می‌دهن
.قالب‌یک‌مجموعه‌می‌فروشند

ختیار‌فروشندگان‌پوشاک،‌برخی‌محصولات‌خود‌را‌با‌هم‌ست‌می‌کنند‌و‌مجموعه‌ی‌آن‌ها‌را‌با‌قیمتی‌پایین‌تر‌در‌ا
.مشتری‌قرار‌می‌دهند

ند‌و‌در‌آژانس‌های‌مسافرتی،‌بلیط‌هواپیما‌و‌هزینه‌ی‌ویزا‌و‌مبلغ‌ترانسفر‌و‌بهای‌اقامت‌در‌هتل‌را‌ترکیب‌می‌کن
.به‌مشتریان‌خود‌عرضه‌می‌کنند«‌بسته‌ی‌مسافرتی»قالب‌یک‌

فروش یا(Bundling Strategy)استراتژی باندلینگ با‌عنوانمدیریت‌بازاریابیهمه‌ی‌این‌ها‌در‌ادبیات
.شناخته‌می‌شوندمجموعه ای از محصولات

https://motamem.org/%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA-%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C-%D8%B3%D8%B1%D9%81%D8%B5%D9%84-%D9%87%D8%A7-%D9%88-%D9%86%D9%82%D8%B4%D9%87-%D8%B1%D8%A7%D9%87-%D8%AF%D8%B1/


آخرین کارگاه برگزار شده

چیست؟باندلینگتعریف
تعدادییرندبگتصمیمکارهاوکسبایناگر.می‌کنندعرضهراخدمتیاکالایکازبیشکارها،وکسبازبسیاری

راتژیاستازکهمی‌شودگفتهاصطلاحاًکنند،عرضهمشتریانبه«بسته»یکقالبدرراخودخدماتوکالاهااز
Bundling کرده‌انداستفاده.



آخرین کارگاه برگزار شده

احدویکصورتبهراخودخدماتیامحصولچندینشرکت‌هاکهاستاستفادهموردزمانیفروش،درباندلینگ
بهراآنجداگانه،صورتبهکالاهرخریدبهنسبتپایین‌تریقیمتبااغلبومی‌کنندبندیبستههمباترکیبی
هیلتسکلیکیکباراخدماتیاومحصولچندینراحتخریدبازاریابیاستراتژیاین.می‌دهندارائهمشتری
بهحولهوفلاپفلیپشنی،بازی‌هایاسبابآفتاب،ضدشاملکهباشدساحلیکیتشمامحصولشاید.می‌کند
.شودخریداریمشتریتوسطمتفاوتبستهیکعنوان

https://karokasb.org/marketing-strategy-develop/
https://karokasb.org/marketing-strategy-develop/


آخرین کارگاه برگزار شده

کینزی‌یک‌تخمین‌از‌مک.‌اغلب‌اوقات،‌باندلینگ‌محصول،‌فرصتی‌برای‌افزایش‌میانگین‌ارزش‌سفارش‌هستند
ق‌از‌کل‌خریدهای‌آمازون‌از‌طریق‌توصیه‌هایی‌خرید‌محصولات‌ترکیبی‌انجام‌می‌شود‌و‌طب٪۳۵نشان‌می‌دهد‌که‌

.هستند٪۶۰گفته‌های‌فارستر،‌این‌توصیه‌ها‌دارای‌موفقیت‌در‌فروش‌حدود‌
یجه‌کار‌اگرچه‌می‌توانید‌در‌مورد‌هر‌سطحی‌که‌هر‌یک‌از‌محصولات‌پیشنهادی‌به‌فروش‌می‌رسد،‌بحث‌کنید،‌اما‌نت

.افزودن‌محصولات‌مرتبط‌به‌یک‌خرید‌معلق،‌راهی‌قدرتمند‌برای‌رشد‌درآمد‌است:‌یکسان‌است



آخرین کارگاه برگزار شده

:مزایای باندلینگ

ظرفیت سازی برای تولید محصولات چندگانه•
کاهش موجودی کالاهای خاص •
امکان کاهش قیمت بدلیل کاهش هزینه های تولید•
قیمت گذاری هوشمندانه•



آخرین کارگاه برگزار شده

هوشمندسازی قیمت گذاری

.‌تومان‌هزینه‌می‌گیرد1۰۰.۰۰۰یک‌هتل‌برای‌هر‌شب‌یک‌میلیون‌و‌صد‌هزار‌تومان‌و‌برای‌یک‌بطرشام‌مبلغ‌
یمت‌با‌این‌حال،‌همان‌اتاق‌هتل‌با‌ق.‌مشتریان‌در‌این‌حالت‌احساس‌می‌کنند‌که‌پول‌اضافی‌پرداخت‌خواهند‌کرد

د،‌یک‌معامله‌منطقی‌به‌نظر‌می‌رس(بدون‌اشاره‌به‌اینکه‌شما‌پول‌شام)در‌هر‌شب‌با‌احتساب‌شام1.2۰۰.۰۰۰



آخرین کارگاه برگزار شده

:سادگی بازاریابی

اگر‌آنها‌را‌به‌صورت‌ترکیبی‌و‌در‌یک‌.‌محصول‌را‌به‌بازار‌عرضه‌کنید2۰محصول‌می‌فروشید،‌باید‌2۰اگر‌
.بسته‌بندی‌ارائه‌دهید،‌آنها‌را‌به‌عنوان‌یک‌محصول‌به‌بازار‌عرضه‌کرده‌اید



آخرین کارگاه برگزار شده

:افزایش استفاده از محصول
وسیقی‌آیا‌به‌فهرست‌کامل‌م“با‌سوالاتی‌مانند‌.‌می‌تواند‌برنامه‌ها‌را‌براساس‌ژانرها‌قیمت‌گذاری‌کنندفیلیمو، 

از‌پول‌خود‌را‌1۰۰۰۰هرگز‌فیلم‌ترسناک‌تماشا‌نمی‌کنید؟‌“یا‌.‌”تومان‌پس‌انداز‌کنید1۵۰۰۰فیلم‌ها‌نیاز‌دارید؟‌
باندلینگ‌محصول‌در‌گسترش‌ ،(SaaS)برای‌خدمات‌اشتراکی‌یا‌شرکت‌های‌با‌سرویس‌ابری‌.‌”کنار‌بگذارید

.استفاده‌از‌محصولات‌مشابه،‌نقش‌به‌سزائی‌داشته‌است



چیست؟باندلینگگذاریقیمتآخرین کارگاه برگزار شده
راآن‌هاوکردهگروه‌بندیراخودمحصولاتازموردچندینکسب‌وکاریککهاستزمانی،باندلینگگذاریقیمت

دفه.هستندیکدیگرمکملمعمولاواحدمحصولاینداخلاقلام.می‌رساندفروشبهواحدمحصولیکصورتبه
هبراموردهرنهکنندخریداریهمزمانطوربهراچیزهمهتاکنیمترغیبرامشتریانکهاستاینکارایناز

مکرجملهازآرایشیلوازمازمجموعه‌ایاستممکنآرایشیلوازمفروشگاهیکمثال،عنوانبه.جداگانهصورت
.برساندفروشبهراپوستکرموریملچشم،سایهپودر،

چندیادوترکیبشاملکهاستشدهثابتقیمت‌گذاریاستراتژییکباندلینگگذاریقیمتدیگر،بیانبه
وستدرامحصولارائهنوعاینمعمولامشتریان.می‌باشدترکیبیبستهیکدرفروشبرایآن‌هاارائهومحصول
بهند،کرده‌اخریداریجداگانهکهمواردیبهنسبتکمتریهزینهبارابستهدرموجوداقلاممی‌توانندزیرادارند
شتر،بیمشتریانجذببرایعالیراهیاین(کسب‌وکاریکصاحبعنوانبه)شمابرایکهحالیدر.آورنددست
.استبرندبهوفاداریایجادوکمترمحبوبیتباخدماتیاکالاهافروش

https://karokasb.org/bundling-sales-strategy/
https://karokasb.org/bundling-sales-strategy/
https://karokasb.org/bundling-sales-strategy/


موفقیتبه امید 
جهت دریافت مشابره کسب ب کار به سایت 

ayandehbc.ir
.کنیدمراجعه

@A.Hosein.Asadi

@A.Hosein.Asadi

http://www.free-powerpoint-templates-design.com/
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